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11. Manazérske zhrnutie:

Praca klubu finan¢nej gramotnosti bola na dne¥nom stretnuti zameran na NSFG verzia
1.2 a predstavenie programu Zruénosti pre uspech.

Na zéklade analyzy a naslednej syntézy, sme si vymenili skiisenosti z vlastnej vyudovacej &innosti

s dorazom na program Zru€nosti pre uspech v oblasti finan¢nej gramotnosti a ekonomického

vzdelavania. V zévere stretnutia pedagogického klubu sme navrhli odporti¢ania na zlepSenie

vyuéovacieho procesu.

KPacové slovd: podnikanie vredlnom svete, vyuZitie ekonomického myslenia pre

kaZdodenny Zivot, finanénd gramotnost’, program Zru&nosti pre uspech.




12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Program Zrugnosti pre uspech, rozvija u akov zékladné zru¢nosti pre lepsiu
zamestnatel'nost’ a proaktivny pristup k rozvoju podnikavosti, Ziaci maji  moZnost’
nadobudnut’ znalosti a schopnosti riesit’ problémy, identifikovat, navrhnit a rozvijat’ svoj
vlastny podnikatel'sky napad. Takties zlepSuju schopnost’ pracovat samostatne aj ako aj v
kolektive. Osvoja si praktické zruénosti v oblasti komunikacie, prezenticie a
sebaprezenticie. Opodstatnenost  vzdelavania v oblasti zvy¥ovania zrudnosti pre
zamestnatelnost’ a rozvoj podnikavosti tizko sivisi s potrebou pripravit’ Ziakov na Jjednotlivé
etapy Zivota jednotlivea a neustéle meniace sa podmienky a poZiadavky trhu préce. Vyu¢bu
Jje mozZné realizovat s podporou interaktivneho vzdeldvacieho portalu, ktory je prispésobeny
potrebam Ziakov na trovni drovni ISCED 3. Osvojenie vedomosti a ziskanie spdsobilosti
méZe prebiehat’ formou online aplikacii, konkrétnych uloh z redlneho Zivota, hier, cvigeni,
pracovnych listov a aktivit. S podporou on-line vzdelivania ma Ziak moznost’ komunikovat’

na konkrétne témy s uditel'om.

Ziak po implementacii programu by mal byt schopny:
- Zhodnotit’ myty a fakty o podnikani.
- Poznat’ predpoklady pre uspesny 3tart podniku.
- Poznat’ a overit’ v praxi vlastnosti tspeiného podnikatela porozumiet’ zékladnym
pojmom v oblasti sveta pefiazi, vediet’ ich pouzivat’,

- Poznat drovei vlastnosti uspeiného podnikatela v skupine a porovnat’ hodnotenie
so stavom pred praktickou skisenostou.

- Poznat’ niekol’ko spésobov vyberu vhodného podnikatel'ského népadu.

- Porozumiet’ ddleZitosti analyzy zakaznika.

- Identifikovat’ svojich potencialnych zakaznikov a ich potreby.

- Objektivne zhodnotit’ prinos svojho napadu pre zakaznika.

- Generovat’ podnikatel'ské napady na zaklade identifikcie potrieb zdkaznika.

- Navrhnut’ produkt a odhadnit’ jeho poziciu na trhu.

- Definovat’ zdroje konkurenénej vyhody.

- Porozumiet’ zdrojom konkurenénej vyhody znamych firiem.

- Porozumiet’ konkurenénym vyhoddm znamych firiem.

- Ohodnotit’ potencial zdroja konkurenénej vyhody.

- Zvolit’ dobru konkurenénti vyhodu pre svoj produkt.

- Demonstrovat’ doleZitost’ vyberu takej konkurenénej vyhody, ktora poskytuje
vlastnému produktu naskok pred konkurenciou uZ v zagiatkoch podnikania.




- Porozumiet’ SWOT analyze,

- Porozumiet pojmom ako silné a slabg stranky, prileZitosti a hrozby.

- Zostavit SWOT analyzu pre produkt.

- Urdit’ aktualnu poziciu produktu/podniku pomocou SWOT analyzy.

- Rozhodniit’ o stratégii pre produkt/podnik na zdklade SWOT analyzy.

- Stanovit' priority a identifikovat’ kroky akéného planu na zéklade SWOT analyzy.
- Zadefinovat’ poslanie a viziu pre svoj produkt/podnik.,

- Stanovovat ciele ako vychodisko planovania,

- Stanovit’ SMART ciele pre svoj produkt/podnik na zéklade akéného plénu

- Planovat’ aktivity na zaklade ich prioritizécie.

- Eliminovat’ zlodejov &asu.
- Hovorit’ 0 moZnyich rizikach v procese planovania.
- Porozumiet’ biznis model canvasuy g Jeho uZito&nosti pre podnikatela,
- Zostavit’ biznis model canvas pre svoj produkt.
- Urcit’ priority pre overovanie faktov, na ktorych je biznis model canvas postaveny.
- Prostrednictvom rozhovoruy s ciel'ovymi zakaznikmi overit fakty, na ktorych je

biznis model canvas postaveny.,

- Prezentovat’ svoj biznis model potencialnym investorom.
- Porozumiet’ podnikatel'skému plénu a jeho uZito&nosti pre podnikatela.
- Zostavit’ podnikatel'sky plan pre svoj produkt a identifikovat’ priestor na zlep$enie.,
- Identifikovat’ vyznam spolupréce, jednoty a re3pektu v efektivnej timovej praci.

- Zhodnotit’ stratégie na efektivnu pracu s ostatnymi na dosiahnuti spolo&ného ciel’a.
- Pochopit’ vyznam timovej préce pri plneni tiloh a dosahovani ciela.

- Predviest’ spolupracu s ¢lenmi timu, aby splnili timovi vyzvu.

- Rozpoznat’ zlozky efektivneho timu.

- VyuZit' moderné technické prostriedky a néstroje pre tvorbu prezentcie.

- Spracovat’ vlastné myslienky a napady a vytvorit’ z nich uceleny celok vo forme

prezentacie.

- Vytvorit’ definiciu marketingu a uréit’, o do marketingu patri.

- Aplikovat rézne marketingové néstroje pri propagacii svojho napadu.

- Pripravit’ si pttavu prezentaciu,

- Realizovat’ prezentaciu efektivne,

- Zvolit vhodny odev, podl'a u€astnikov, témy a miesta konania prezenticie,




13. Zavery a odporidania;

if, ale so Ziakmi je potrebné
precviCovat’ aj to, ako vybrat’ najlepsie rie$enie za danych podmienok. Okrem ekonomickych
kritérii je potrebné zvazovat' i okolnosti rodinné, spologenské, pravne, etické, ale aj
ekologické. N4jdené rieenia potom porovnavat s osobnymi preferenciami, skiisenostami a
intuiciou. Tento &ir$i kontext predstavuje dalej priestor pre ekonomicky zodpovedné
rozhodovanie. Jednou z uloh finanéného vzdelavania je zabezpegit’ orientaciu a prehlad vo
finanénych produktoch a sluzbach. Vyuéba by mala byt’ prednostne zamerand na ziskavanie

zru€nosti a rozvijanie takych stratégii a kompetencii, ktoré st dblezité pre prakticky Zivot.
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